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Profil de la clientele

Les données proviennent de deux sondages : le premier, avec 1 339 réponses, a été réalisé pendant
’'évenement du 31 janvier au 2 février 2025, et le second, avec 227 réponses, a été distribué par courriel
apres I'évenement.

La clientele selon le genre N( La clientele selon I’'age
Les hommes représentent les trois quarts des répondants Plus du quart (25,4%) des visiteurs ont entre 18 et 34 ans.
65 ans ou plus 18-24 ans
[ ] 9,2% 10,1%
25-34 ans
55-64 ans 15,3%
19,4%
La majorité des répondants ont visités le salon en groupe
37% on visité avec leur conjoint
34% on visité en famille
35-44 ans
28% on visité avec un ou plusieurs amis 45-54 ans 228%
23,8%
N\ VNS
Les secteurs d’intérét N Satisfaction générale
Pres de la moitié des sondés (48%) ont visités le salon pour tous les types 81% des répondants étaient satisfaits ou tres satisfaits
d’exposants, tandis que 30% ont visités |'évenement pour les exposants de de leur visite au salon.

chasse.

Trés satisfaits

Exposants de chasse

N Satisfaits 43
‘ Exposants de péche
‘ Exposants de camping Neutres

‘ Exposants de sport

‘ Tous

Un peu insatisfaits

Insatisfaits
‘ Autres
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e Portée marketing ~
En 2025, 37,5% des visiteurs sondés ont entendu parler du salon a la radio (comparée a 33 % en 2024), et 36% en ont entendu parler via les
médias sociaux (compare a 24% en 2024).
De plus, les résultats révelent une augmentation significative de la portée des campagnes publicitaires des influenceurs, avec une hausse de
presque 8% en 2025.
Radio - 37,5% Teélevision l 12,8% Journal / magazine I 7,8%
Médias sociaux - 36% Influenceurs I 11,9% Infolettre I 3,3%
Bouche a oreille . 15,6% Internet / site web I 9,7% Autre I 71%
- J
Déplacement et durée de la visite N\
Parmi les sondés, 78% sont restées au salon pendant au moins 3 heures et presque un tiers (30%) ont parcouru plus de 60 km
pour y assister.
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de surface d’exposition

160 EXPOSANTS

spécialisés dans le plein air

12 000 VISITEURS

Une hausse de 20% par rapport a 1ere I’'édition
du Salon en 2024



